Rominia "
Judeful Briila

Munmieipiul Briila

DIRECTIA ACHIZITIi PUBLICE

LICITATI! 8 PARTENERIAT PUBLIC S$1 PRIVAT

Serviciul Licitatii si Achizitii Publice

INVITATIE

de participare in vederea selectirii ofertei de pret pentru achizitia publici privind
»Servicii de publicitate si informare™ in cadrul proiectului
«Regenerare zone urbane degradate sector 2»”

Tipul achizitiei: servicii.

Codul de clasificare CPV: 79341000-6- Servicii de publicitate.

Valoarea estimatd a achizitiei este de 10.000,00 lei firi TVA,

Surse de finantare:- POR 2014-2020-Axa prioritara 4, P1 4.2 — 98%

- Buget Local — 2%

[n vederea informarii publicului cu privire la implementarea proiectului “Regenerare zone
urbane degradate sector 27, Municipiului Braila a demarat achizitia publicd de “Servicii de
publicitate si informare” pentru proiectul mai sus mentionat, potrivit referatului de necesitate nr.
152/23.01.2020 intocmit de Directia Strategii, Programe, Proiecte de Dezvoltare si Relatii
Internationale.

Obiectul contractului consta in realizarea urmaitoarelor materiale de publicitate si informare:

Nr. Materiale de publicitate si informare Buc.

Crt.
1. | Panou temporar 2
2. | Comunicat de presd publicat in mediul online 2
3. | Afise color 10
4. | Pliante color 50
5. | Autocolante 200
6. | Organizare conferintd de presd 1
7. | Placa permanenti ' 2

si intretinerea panourilor temporare pand la montarea placilor permanente, precum si a plicilor
permanente pe perioada de durabilitate — 5 ani de la data inchiderii protectului.

Durata contractului:

Contractul de servicii curge de la data emiteri ordinului de incepere pdnd la data de
31.12.2021(data de finalizare a implementirii proiectului), la care se adauga perioada de Intretinere
a placilor permanente pe perioada de durabilitate - 5 ani de la data incheirii oficiale a Programului
Operational Regional 2014-2020.

Daca perioada de implementare din contractul de finantare va fi prelungitd prin act aditional,

atunci si durata contractului de servicii de publicitate va fi prelungitd automat, fard a se mai
modifica pretul contractului.
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DIRECTIA ACHIZITII PUBLICE

LACITATII $1 PARTENERIAT PUBLIC S1 PRIVAT
Serviciul Licitatii si Achizitii Publice

Valoarea estimatd a achizitiei este de 10.000,00 lei firda TVA, include transportul si
montarea panourilor si placilor in locatiile comunicate de citre beneficiar.

Oferta trebuie sd cuprindi urmitoarele:

- Copie certificat constatator emis de ORC din care sa reiasd concordanta codului CAEN cu
obiectu] contractului;

- Formularul de ofertd atasat prezentet invitatii, nu sunt acceptate oferte alternative;

- Perioada de valabilitate a ofertei: minim 30 zile.

- Propunerea tehnica in conformitate cu cerintele solicitate in specificatiile tehnice, in Manualul
de Identitate Vizuald pentru POR 2014-2020 si in Anexa VIII — Masuri de informare si publicitate
atasate prezentei invitatii.

- Modelul de contract semnat, cu mentiunea “de acord cu clauzele contractuale” sau o Declaratie
pe proprie rispundere privind acceptarea clauzelor contractuale.

Propunerea tehnica trebuie s& corespundd cerintelor solicitate in specificatiile tehnice, in
Manualul de Identitate Vizualad pentru POR 2014-2020 si In Anexa VIII — Misuri de informare si
publicitate atagate prezentei invitafii.

Prevederile cuprinse n specificatiile tehnice, in Manualul de Identitate Vizuald pentru POR
2014-2020 si in Anexa VIII — Masuri de informare, fac parte integranta din invitatia de participare
pentru elaborarea ofertei si constituie ansamblul cerintelor pe baza carora se elaboreazi propunerea
tehnicd. Cerinfele precizate in specificatiile tehnice, in Manualul de Identitate Vizuald pentru POR
2014-2020 si in Anexa VIII - Masuri de informare sunt considerate a fi minimale.

Prestatorul se obligh sd realizeze, pe cheltuiala sa, toate materialele de publicitate si
informare in format tipdrit sau online si in conformitate cu Manualul de Identitate Vizuald pentru
P.O.R. 2014-2020, Anexa 8 — Masuri de publicitate si informare si specificatiilor tehnice atasate
prezentel invitafii de participare, cu posibilitatea de a fi completate prin instructiuni ale Autorititii
de Management.

Orice oferta prezentatd, care se abate de la prevederile specificatiilor tehnice, Manualului de
Identitate Vizuald pentru POR 2014-2020 si Anexei VIII — Misuri de informare, va fi luata in
considerare numai In mésura in care propunerea tehnicd presupune asigurarea unui nivel calitativ
superior cerintelor minimale din invitatia de participare, Manualul de Identitate Vizuali pentru POR
2014-2020 si In Anexa VIII — Masuri de informare.

Informatii privind subcontractantii: in cazul in care executarea contractului ce urmeazi a
fi incheiat impune subcontractarea anumitor pérti din acesta, v rugdm s 1i indicati si si precizati ce
urmeaza a i realizat de acestia.

Ofertantul poate inlocui subcontractantii declarati in ofertd sau poate implica noi
subcontractanti, pe durata executérii contractului numai cu conditia notificrii prealabile si obtinerii
acordului Municipiului Bréila.

Ofertantul are obligatia ca la incheierea contractului de achizifie publici sau atunci cind se
introduc  noi  subcontractanti, s& prezinte contractele incheiate intre confractant si
subcontractant/subcontractanti nominalizafi in ofertd sau declarati ulterior, astfel incat activititile ce

revin acestora, s fie cuprinse in contractul de achizitie public.
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Piata Independentei nr. 1 Tel: 0239 694 947
Fax: 0239 692 394 e-mail: pmb@primariabraila.ro
achizitii@primariabraila.ro




Romdnia

Judetul Briila

Municipiul Briila

DIRECTIA ACHIZITil PUBLICE

LICITATIH $1 PARTENERIAT PUBLIC ST PRIVAT
Serviciul Licitatii si Achizitii Publice

Oferta care nu respectd cerintele specificatiilor tehnice, Manualului de Identitate
Vizuala pentru POR 2014-2020 si Anexei VIII — Miisuri de informare va fi respinsi fiind
declaratii necorespunzitoare.

In cazul in care in urma postdrii invitatiei de participare se vor primi mai multe oferte,
departajarea se va realiza prin aplicarea criteriului de atribuire “pretul cel mai scazut”.

Numarul zile pénd la care se pot solicita clarificari nainte de data limitd de depunere a
ofertelor: .oF. .zile.

Autoritatea contractantd va rdspunde solicitirilor de clarificiri transmise in termen cu 3'
zi/zile Tnainte de data limita de depunere a ofertelor.

In situatia in care sunfeti interesati, vd rugdm sa ne transmiteti oferta dumneavoastri prin e-
mail la adresa achizitii@primariabrailaro sau la Registratura Generald a Primariei Municipiului
Briila pand la data de ..k 02 404 0,

Pentru alte informatii ne putefi contacta prin adresa de e-mail achizitii@primariabraila.ro
sau la numarul de telefon 0239/692394 interior 234, D.A.P.L.P.P.P- Serviciul Achizitii Publice.

Director Executiv D.A.P.L.P.P.P.,
Cons, Jur, Marius Radu Surdu

Sef Serviciu Licitatii si Achizitii Publice,
Moldoveanu Mirela

ff«fL%Q ({:

Intocmit,
Cons.Achiz. P8, Magéa Mioa
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Specificatii tehnice
privind serviciile de publicitate §i informare
pentru protectul
“Regenerare zone urbane degradate sector 2, cod SMIS 127352

1. Obiectul achizitiei
Obiectul principal al contractului constd in prestarea serviciilor de publicitate si informare in
cadrul proiectului “Regenerare zone urbane degradate sector 2% necesare asigurdrii
publicititii proiectului, conform prevederilor Manualului de Identitate Vizuvald pentru
Programul Operational Regional 2014-2020 si Anexei 8 — masuri de informare si publicitate —
anexd la contractul de finantare nr. 5000/20.12.2019, cu posibilitatea de a fi completate prin
instructiuni ale Autorititii de Management.

Obiectul contractului de prestiri servicii care va fi atribuit In urma acestei achizitii constd in
realizarea urméitoarelor materiale de publicitate si informare:
e Panou temporar (2 buc.);
Comunicat de presa publicat in mediul online (2 buc.);
Afise color (10 buc.);
Pliante color (50 buc.);
Autocolante (200 buc.);
Organizare conferinti de presi (1 buc.);
e Placi permanenti (2 buc.),
si intretinerea panourilor temporare pani la montarea plicilor permanente, precum §i a plicilor
permanente pe perioada de durabilitate - 5 ani de la data inchiderii proiectului.

s & & & 0

2. Durata contractului:

Durata contractului curge de la data emiteri ordinului de incepere pani fa data de 31.12.2021, -
data incheierii proiectului-si intretinerea placii permanente pe perioada de durabilitate - 5 ani de la
data inchiderii proiectului,

Daca perioada de implementare din contractul de finantare va fi prelungit prin act aditional,
atunci si durata contractului de servicii de publicitate va fi prelungit automat, fird a se modifica
pretul contractuiui.

3. Conditii generale
Toate materialele de publicitate si informare realizate in format tipdrit sau online prin
contractul de servicii de publicitate §i informare aferent proiectului mai sus mentionat vor fi
elaborate cu respectarea eiementelor de identitate vizvald impuse de P.Q.R. 2014-2020 prin
Manualul de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional 2014-2020 si Anexa
8 — misuri de informare si publicitate — anexd la contractul de finantare nr. 5000/
20.12.2019, cu posibilitatea de a fi completate prin instructiuni ale Autoritatii de Management.
Manualul de Identitate Vizuald pentru P.O.R. 2014-2020 contine un sistem de instructiuni,
reguli si recomanddri de aplicare §i dezvoltare a elementelor vizuale fundamentale ale
programului: semnturd vizuald (logo + logotip + slogan), culori acceptate, fonturi, atitudine
vizuald si ton.
Pe materialele Regio vor fi utilizate, obligatoriu, urmiatoarele elemente de identitate vizuala:
1. Logo-ul UNIUNEA EUROPEANA si Fondul European de Dezvoltare Regionald
2. Logo-ul Guvernul Roméniei
3. Logo-ul Regio (siglé si slogan)
4. Logo-ul Instrumente Structurale




5. Textul: “Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operafional Regional 2014-2020" va apirea pe toate materialele de
promovare finantate prin program, pozitionat in partea de jos.

6. Adresa paginii de web a programului (www.inforegio.ro} va apirea pe toate materialele,
fmpreuni cu pagina de Facebook (facebook.com/inforegio.ro).

Scopul acestui sistem este acela de a asigura coerenta, stabilitatea si dezvoltarea armonioasi in
timp a imaginii P.O.R.

Mesajele publicitare in favoarea operatorilor economici nu sunt admise in materialele
destinate publicului si produse in cadrul unui proiect finanjat de Uniunea Europeand.

Toate materialele de informare si publicitate vor urmdri promovarea programului §i a
profectului, nu a beneficiarului.

Prestatorul va realiza editarea, productia, tipirirea/ multiplicarea, publicarea materialelor
publicitare cu respectarea urmitoarelor cerinte generale:

- Toate materialele vor fi elaborate in conformitate cu Manualul de Identitate Vizuald pentru

Programul Operational Regional 2014-2020;

- Materialele tiparite vor contine date referitoare la obiectivele proiectului, sursele de
finantare, beneficiile si rezultatele implementrii;

- Textul materialelor tiparite va fi furnizat de citre autoritatea contractants;

- Toate machetele de materiale publicitare vor fi elaborate de prestator i transmise
autorita{ii contractante in maxim 5 zile lucritoare de la data emiterii de ciitre beneficiar a
Ordinului de execufie a acestora In vederea transmiterii de citre beneficiar spre avizarea
acestora de citre Organismul Intermediar. In situatia in care Q.1 va solicita modificarea
materialelor publicitare, prestatorul de servicii are obligatia si refacd, in maxim o zi
lucritoare, continutul materialelor in conformitate cu aceste solicitiri;

- Materialele publicitare vor fi livrate de citre prestatorul de servicii la sediul autoritatii
contractante, in termen de 3 zile lucriitoare de la transmiterea avizului Q.1 de cétre aceasta
si vor fi insotite de un proces verbal de receptie cantitativa gi calitativa, ce va fi confirmat
de achizitor.

4, Conditii tehnice
La editarea/ tiparire/ publicarea materialelor publicitare ce fac obiectul contractului de prestéri
servicii, prestatorul de servicii trebuie si respecte conditiile impuse prin M.LV. P.O.R. 2014-2020
§i Anexa 8 — mdsuri de informare si publicitate (anexd la confractul de finanfare aferent
proiectului).
Prestatorul va realiza editarea, productia, tipiirirea/ multiplicarea, publicarea materialelor
publicitare cu respectarea urmdtoarelor cerinte specifice:
. Panou temporar
Deoarece contributia publica totald a proiectului “Regenerare zone urbane degradate sector
2% nu depaseste 500.000 euro si pentru proiecte de investitii in infrastructura, conform MLV.
2014-2020, panoul temporar va avea dimensiunea 3 m (I) x 2 m ¢h).
Panoul temporar va avea urmétoarele caracteristici:
- dimensiune: 3mx 2 m,
- imprimat ambele fete;
- se vainstala la locatia proiectului, intr-un loc vizibil stabilit de achizitor;
- va fi confectionat din aluminiu §i va fi inscriptionat cu materiale rezistente la intemperii i la
radiatii U.V,, astfel incét s& nu se deterioreze in timp;
- va fi montat pe un cadru metalic vopsit §i tratat impotriva factorilor de mediu, avand 2 stalpi de
sustinere din teavd de diametru 30 mm, incastrati in beton pe o adéncime de I m. Distanta intre sol
si panoul temporar va fi de cel putin 2,5 m.
- daci se deterioreazi dupd montare, din cauze ce {in de executia §i montarea acestuia se va inlocui
de prestatorul de servicii, pe cheltuiala acestuia, in maxim 15 zile lucritoare de la solicitarea
achizitorului, De asemenea, vizibilitatea si lizibilitatea trebuie asigurate de prestatorul de servicii
pe toatd durata afigirii panoului temporar.
Panoul temporar va include toate siglele, textul si sloganul impuse prin ML.LV. 2014-2020 si




Anexa 8 — mésuri de informare §i publicitate (anexa la contractul de finantare aferent proiectului).
e Comunicat de presi publicat in mediul online

Publicarea celor doud comunicate de pres# se va realiza la inceputul si sférsitul perioadei
de implementare a proiectului cu respectarea cerintelor impuse prin M.LV. 2014-2020 5i Anexa 8
— misuri de informare §i publicitate (anexd la contractul de finantare aferent proiectului), intr-o
publicatie generalisti online, cu trimitere din homepage intr-o alth pagind. Portalul selectat
trebuie sd aibi un continut de stiri generaliste si/ sau economice, de interes pentru comunitate.
Comunicatul va rdémane postat minimum 3 zile. Acest portal va avea minimum 3.000 de
vizitatori unici pe fund (se va lua in calcul luna dinaintea publicirii comunicatului ce are in
vedere promovarea proiectului).

Numarul de vizitatori unici poate fi identificat printr-una dintre modalittile urmétoare:

a) o declaratie a reprezentantului legal al publicatiei online cu privire la numérul
vizitatorilor unici;

b) situatia care se genereazi prin activarea butonului TRAFIC RANKING (trafic.ro) din
care reiese numirul de vizitatori unici;

¢) situatii elaborate de institutii specializate (SATI etc.) din care reiese numdrul de
vizitatori unici (...)

Comunicatele de presa atat cel initial, cdt gi cel final vor include toate siglele, textul si
sloganul impuse prin M.I.V. 2014-2020 si Anexa 8 — mé#suri de informare si publicitate (anexd la
contractul de finantare aferent proiectului).

Pentru a face dovada publicdrii comunicatului de pres& in mediul online, prestatorul de
servicii va preda autorita{ii contractante:

- print screen la pagina web a publicatiei online unde s-a publicat, astfel incét si fie vizibil
textul comunicatului, numele publicatiei online i data aparitiei;
- dovada cd numarul de vizitatori al portalului unde a fost publicat comunicatul depdseste

3.000 de vizitatori.

*  Afise
Editarea i tiparirea afiselor se va realiza cu respectarea cerintelor impuse prin M.LV.
2014-2020 si Anexa 8 — misuri de informare §i publicitate (anexi la contractul de finantare
aferent proiectului).
Afigele vor avea urmiitoarele caracteristici:
Dimensiune: A3 (29,7 cm x 42 cm)
Tipar: offset, fatd (CMYK 4/0)
Suport: hartie lucioasé, rezistentd la umiditate, color
+ Pliante
Editarea si tiparirea pliantelor se va realiza cu respectarea cerintelor impuse prin MLLV.
2014-2020 si Anexa 8 — miasuri de informare si publicitate (anexa la contractul de finantare aferent
proiectului).
Pliantele vor avea urmitoarele caracteristici:
Dimensiune:; A4, final 1/3 din A4 (210 x 297 mm, final 210 x 99 mm);
Tipar: offset, fatd (CMYK 4/0)
Suport: hartie {ucioas#, color
+ Autocolante
Editarea si tipirirea autocolantelor se va realiza cu respectarea cerinfelor impuse prin
M.LV. 2014-2020 si Anexa 8 — misuri de informare si publicitate (anexa la contractul de finantare
aferent proiectului).
Pliantele vor avea urmétoarele caracteristici:
Dimensiune: 100 x 100 mm;
Tipar: offset, fatd (CMYK 4/0), autoadeziv pe spate;
Suport: pentru rezistenta la conditiile meteo vor fi realizate din PVC si lacuirea UV.




« Conferinti de presi
Editarea si tipdrirea materialelor publicitare utilizate pentru organizarea conferinjei de
presa se vor realiza cu respectarea cerintelor impuse prin M.1.V.2014-2020 si Anexa 8 — mésuri de
informare si publicitate (anex3 la contractu! de finantare aferent proiectului).
Prestatorul de servicii va pregéti conferinta de presa la data, locatia si in conditiile stabilite
prin Ordinul de execufie emis de autoritatea contractanta, realizandu-se urmétoarele activititi:

- Editarea si tiparirea: programului conferingei, invitatiilor, tabelului centralizator al participantilor
(cu 5 zile inainte de eveniment);
- Asigurarea mapelor si a continutului acestora: pliant, fisd cu descrierea proiectului, imagini cu
obiectivul de investitii inainte de eficientizare, din timpul lucrérilor de eficientizare si de la finalul
acesteia.
¢ Placa permanenti

Informatiile care trebuie incluse obligatoriu pe o placi permanenta sunt cele previzute
in MLLV. P.O.R. 2014-2020 si Anexa 8 — mdisuri de informare §i publicitate (anexi la
contractul de finantare aferent proiectului).

Placa permanenta va indeplini urmétoarele cerinte:
- va avea dimensiunea 80 cm x 50 cmy;
- se va instalala locatia proiectului, intr-un loc vizibil stabilit de achizitor;
- va fi montati pe un cadru metalic vopsit i tratat impotriva factorilor de mediu;
- va fi confectionatd din materiale rezistente la intemperii §i la radiatii U.V., astfel incét s3
nu se deterioreze in timp;
- inscriptionarea va fi color, rezistentd la intemperii si la radiatii U.V.

Placa permanentd va include toate siglele, textul si sloganul impuse prin M.LV. 2014~
2020 si Anexa 8 — misuri de informare si publicitate (anexd la contractul de finanfare aferent
proiectului).

Placa permanentd va raméne instalatd la locatia proiectului pe o perioadd de 5 ani de la data
inchiderii oficiale a Programului Operational Reglonai 2014 - 2020, aceasta constituind perioada
de garangie pe care prestatorul are obligatia s# o asigure pentru placa permanenti. fn toats aceasta
perioadd, prestatorul are obligatia de a remedia toate defectiunile ce ar putea apare la placa
permanenti si totodatd are obligatia s3 asigure vizibilitatea si lizibilitatea plicii permente.

Placa permanent3 trebuie si reziste pe toatd perioada mentionat, iar in caz de deteriorare sd
fie inlocuitd de prestator pe cheltuiala acestuia, in maxim 15 zile lucritoare de la solicitarea
achizitorului.

5. Predarea

v Machetele materialelor publicitare vor fi elaborate de prestatorul de servicii §i transmise
autorititii contractante spre avizare 0.1, in maxim 5 zile lucriitoare de la data emiterii de
citre beneficiar a Ordinului de executie a acestora.

v" Beneficiarul va transmite materialele publicitare spre avizare citre Organismul Intermediar
al Programulul Operational Regional,

v In situatia in care Serviciul de Comunicare al Q.1. va solicita modificarea materialelor
publicitare, prestatorul de servicii are obligafia s& refacd la solicitarea achizitorului, In
maxim o zi lucriitoare, continutul materialelor in conformitate cu aceste solicitiri.

v In urma avizarii materialelor publicitare de c3tre O.1., beneficiarul va anunta prestatorul de
servicii. Acesta va executa materialele in forma avizatd gi in maxim 3 zile lucritoare de
la data acestei instiintiri va preda materialele publicitare insotite de un procesul - verbal de
receplie cantitativa §i calitativd, ce va fi confirmat de achizitor.

v" Panoul temporar §i placa permanentd vor fi montate in maxim 10 zile lucriifoare de la
instiinarea prestatorului de servicii despre avizarea machetelor acestora de citre O.1.
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Manual identitate vizuald - www.inforegio.ro



Introducere

Identitatea vizuald este menité sa dea o noud dimensiune mesajelor verbale si este o parte esential3 a strategiei
de comunicare. Prin totalitatea aspectelor sale - forma, culoare, stil ~ aceasta individualizeazi si personificd
T acelasi timp, impundndu-se si manifestdndu-se prin toate aspectele sale ca nume, design sigls, slogan,
documente personalizate (cdrii de vizitd, foi cu antet, personalizare email sau newsletter, materiale publicitare,
pagini web, rapoarte anuale, publicatii etc.).

Sigla sta de obicei in centrul unui program de identitate vizuala si are ca principal rof recunoasterea organizatiei
sau programului. Elementele de design logo utilizate - font, culoare, simbal - reprezinta expresia grafics a
identitatii.

Crearea unui logo este un proces important tocmai pentru ¢d fogo-ul este considerat cel mai reprezentativ
element de identitate vizuald. Puterea de reprezentare a logo-ulul este reald prin prezenta sa pe toate
suporturile de comunicare ale organizatiei,

Manualul de Identitate Vizuald al POR contine un sistem de instructiuni, reguli si recomandari de aplicare si
dezvoltare a elementelor vizuale fundamentale ale programului: semnatura vizuald (logo + logotip + slogan),
culori acceptate, fonturi, atitudine vizuala si ton. Scopul acestui sistem este acele de a asigura coerenta,
stabilitatea si dezvoltarea armonioasd in timp a imaginii POR.

Manualul confine urmatoarele capitole:

I Semnétura vizuald si reguli de aplicare, cu urmétoarele subcapitole:
» rolul st importanta POR

* personalitate, coordonate de dezvoltare, atribute ale programulusi

* semnatura vizuala: logo, simbol, slogan

« forme permise de utilizare

* spatieri impuse

+ specificatii culori: CMYK, RGB, alb-negru si grayscale

+ backgrounduri

» fontul acceptat

» erori si interdictii de utilizare ale semnaturii vizuale

* reguli privind utilizarea logo-ului Uniunii Europene

« reguli privind utifizarea logo-ului Guvernului Romaniei

* reguli privind utilizarea logo-ului Instrurmentelor Structurale in Roménia
* Asezarea In paginad a logo-ului si sloganului Regio

* Informatii obligatorii pe fiecare material de promovare

it Aplicatii ale semnaturii vizuale

Aceastd sectiune cuprinde o Hsta variabild de aplicatii corecte ale semnaturii vizuale, incluzand, Tn general,
elemente cu utilizare constant3.

Aict se includ modele de materiale care trebuie persenalizate cu sermndtura vizuald: cirti de vizitd, coli cu
antet, plicuri, mape, model fax, mode! document Word/PowerPoint si alte documente interne ale programuilui,
legitimatii, sighalistica de interior st exterior etc.

i1, Exemple de utilizare corectd a semndturii vizuale

Scopul acestel sectiuni este acela de a crea o imagine reald a modului Tn care identitatea vizual a programului
este aplicatd Tn mediile vizuale specifice: reclame in ziare si reviste, coperti de publicatii, afise, pliante, brosuri,
autocolante, standuri, bannere stradale, panotaj stradal, obiecte promoticnale, totemuri electronice, placute
gravate etc.
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Cap. | - Semnatura vizuala
si reguli de aplicare

Rolul si importanta POR

Regio este unul dintre Programele Operationale romanesti agreate cu Uniunea Europeand si principalul
instrument pentru punerea in practica a politicilor de dezvoltare regionald. Regio se aplica la nivel national,
in toate cele opt regiunt de dezvoltare ale Romaniei, prin intermediul Autoritatii de Management, constituita
fa nivelul Ministerului Dezvoltarii Regionale, Administratiei Publice si Fondurilor Europene si al Qrganismelor
Intermediare, constituite in cadrul Agentiilor pentru Dezvoltare Regionala.

Obiectivul general al Regio consta in “sprijinirea si promovarea dezvolidrii locale durabile, atat din punct de
vedere economic, cit si social, in regiunile Romaniei, prin Tmbunatatirea condiiilor de infrastructura si a
mediului de afaceri, care sustin cresterea economica”,

Altfel spus, Regio urmireste reducerea inegalitatitor economice - sociale dintre regiunile mai dezvoltate si cele
mai pufin dezvoltate.

Personalitate, coordonate de dezvoltare,

atribute ale programului

Noul brand Regio reprezintd o revitalizare a vechiului Regio. Mai simplu si mai direct, noul Regio canalizeaza
esenta vechiului brand pentru un plus de claritate, pentru continuitate si pentru cresterea awareness-ului.
Misiune

Sprijinirea si promovarea dezvoltarii locale durabile, att din punct de vedere economic, ¢at si social, in regiunile
Romaniel, prin fmbunatatirea condititor de infrastructurd si a mediului de afaceri, care sustin cresterea
economica.

Viziune

Regio isi doreste s3 reprezinte o resursa importantd pentru dezvoltarea tuturor regiunilor din Romania, 5a
contribuie la cresterea nivelului de trai si 1a binele general al comunitatii. Sa fie un catalizator pentru progres.
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Valori

Regio are la baza patru valori solide. Acestea reprezinta fundatia brandului si i conferd forta.

Profesionalism
Regio este un brand sustinut de camenii din spatele sdu. Responsabili, profesionisti pand la cel mai mic detaliu,

Transparentd
Toate actiunile brandulut sunt ghidate de aceasta valoare, sunt sincere, deschise, corecte,

Parteneriat
Regio este orientat cétre interesul public si progres, Dedicat, este un partener stabil pentru dezvoltare,

Dinamism
Regio este un brand cu initiativa. Sustine progresul si dezvoitarea.

Personalitate
Regio este in primui rand un profesionist desavérsit. Este un lider dedicat muncii sale, este inovativ, empatic,

deschis spre dialog, sincer. Este de Incredere, te poti baza pe el pentru a te dezvoita si pentru a avea un sprijin
fn drumul 1du cdtre succes. Totodatd, Regio este exigent, dar corect,

Tonul in comunicare
Tonul din camunicare va reflecta personalitatea brandutui, Acesta va fi unul optimist, sincer, clar si concis. Este

prietenos, dar nu lipsit de profesionalfism. Mesajul este prezentat din postura unui lider, sigur pe sine sipe ceea
ce spune.

Pozitionare
Regio este cel mai mare si maiimportant program de dezvoltare regionald. Se bucura de cel mai mare awareness
si de o ncredere ridicatd din partea publicului. Este sustinut de o echipa de profesionisti dedicati. Regio este

liderul. Un lider care are grijd de toate regiunile tarii. Un lider care contribuie la dezvoltarea tuturor sila binele
comunitatii.

Semnatura vizuala: logo, simbol, slogan
Denumirea completd este Regio - Programul Operational Regional. Denumirea scurtd este Regio,
Ambele variante de utilizare a numelui sunt corecte si pot fi folosite alternativ, pentru diversitate lexicala.

Utilizarea corectd a denumirii prograrnului, fie in varianta completd, fie In cea scurtd, este obligatorie pe toate
materialele publicitare, ca 0 conditie esentiald pentru dezvoltarea unui brand puternic,

in materialele de informare si publicitate elaborate de AM POR, se va renunta, pe cit posibil, la utilizarea
acrontmului POR sau ROP, pentru a nu crea confuzil n privinta identitatii programului.
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Logo

Noul logo Regio reprezinta un facelift pentru vechiul logo Regio. Pastreazd aceeasi structura: numele Regio
completat de un simbol stilizat in litera “0”. Fontul utilizat este unul madern, prieteros, dar nuinformal, Colturile
rotunjite ne conferd un anumit grad de apropiere fata de brand, ne trimit citre ideea de accesibilitate. Logo-ul
este completat, pentry un plus de claritate, de textut "Programut Operational Regional” si de sloganul "Calatoria

continuat”,

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL
Calatoria continua!

Simbol

Simbolub stilizat Tn litera “o” reprezintd un buteon de “power”, de "ON". Ne duce cu ideea la start, alimentare
cu energie, crestere, dezvoltare, pornire, miscare si optimism. Astfel, la nivel metaforic, simbolul Regio este
butonul pe care it “apesi” atunci ¢cand vrei s3 accesezi fonduri pentru investitil, cdnd vrei 53 te dezvolt], $3 crest,
s3 pornesti un proiect. Cele opt regiuni sunt reprezentate prin cele opt elemente grafice din simbol.
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Slogan

Noul slogan transpune brandul Tn cea de a doua etapd de viatd, 2014-2020. Dacd prima etapd a reprezentat
Tnceputul unei calatorii catre dezvoltare, cea de a doua etapa presupune continuares ei, de aici si constructia;
Calatoria continud! Sloganul are si avantajul awareness-ului dat de comunicarea TV, sloganut fiind headline-ul
unui spot Regia.

ua

Ca reguta general, sloganul va Insoli sigla pe orice aplicare. Insa, exista citeva situatii exceptionale cand logo-
ul Regio va fi utilizat fard slogan si fara textul “Programul Operational Regional”, Vezi regulile referitoare fa
dimensiunea minima a fogo-ului cu slogan (pag.18). in aceastd situatie, doar daca este posibil i se doreste
acest lucry, sloganul va fi afisat pe acelasi material n partea de jos, eventual, deasupra benzhi colorate,

Situatii exceptionale:
- materiale promotionale de mici dimensiuni (pix, USB stick, breloc, can3 etc.);
- papetdrie {carte de vizit3, copertd CB/DVD, ecuscane etc);

- materiale informative {flyer de mici dimensiuni, pliant etck
- materiale de promovare (autocolant de mici dimensiuni - 100x100mm, banner online de mici dimensiuni etc.).

Banda colorata

Banda de culori este optionald. Aceasta se poate folosi dacd ajuta la crearea unui design atragator,
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Forme permise de utilizare
Logo-ul Regio are cel mai important rol, din punctul de vedere al comunicirii vizuale.

Logo-ul Regio nu trebuie recreat in nicio circumstanta. Se vor folosi doar variantele de logo prezentate in acest
manual. Dimensiunea minim3d admisa a logo-ului este de 40 mm (cu sloganul inclus). Exceptie fac obiectele
promotionale de mici dimensiuni, unde logo-ul Regio poate fi mai mic de 40 mm, dar, va fi afisat fara slogan si
fira POR. Dimensiunea minima in cazul acesta {fir3 slogan) este de 15 mm.

PROGRAMUL OPERATIONAL REGIONAL
Calatoria continua!

Cu stoganul inclus si textul Programut Operational Regional

Calatoria cantinua!

40 mm

Fara slogan si textul Programul Operational Regional

Regin

b1

15 mm
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A fost creatd cdte o variantd de logo individualizat pentru fiecare regiune de dezvoltare,
Acestea vor fi utilizate In concordanta cu instructiunile din Manual,

Logo-ul Regio personalizat in functie de regiune va fi utilizat de catre beneficiarii din regiunea respectiva si de
Organisrmele Intermediare pe materialele de promovare a programului Regio.

PROBRAMUL DPERATIGNAL REGIONAL £

PROGRAMIL OPERATIDNAL REGIONAL
Calatoria continua! Calatoria continua!

PROGRAMUL OPERATIOHAL REGONAL BUCHRESTHLIGY PHOGRAMUL BPERRTIONAL RECH AL B
Calatoria continua! Calatoria continua!

PROGRAMUL DPERATIONAL REGIONAL B PROGEAREIL BPERATIORAL REGIONAL SUD-MUNTERIA
Catatoria continud! Calatoria continua!

PROGAAMUL DPERATIONAL REGIGHAL ‘ PROGRAMIL DPERATIONAL REGITHAL SUD-VEST OLTENA
Calatoria continua! Calatoria continua!

POR 2014-2020 - Caldtoria continud! 7




Spatieri impuse

Pentru a avea impactul si vizibilitatea maxime, nu este obligatoriu ca logo-ul sé fie foarte mare, Este suficienta
prezenta unui spatiu alb Tn jurul semnéturii grafice, pentru a o individualiza si a 0 separa de elementele din jur
{marginea paginii, alte logo-uri, elemente grafice etc.).

Spatiul liber trebuie sd respecte indicatiile din imaginea alaturata, Unitatea de masura o reprezinta litera-simbol
“0" din “Regio”. Se recomanda folosirea logo-ului impreuna cu sloganui. In cazuri speciale se poate folosi i fard
slogan, pastrandu-se aceleasi proportii de spatiere.
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